Sosyal Medyada
Alkol Paylasmak

Yasaklandi mi?

Biz sorduk,
IQUEEM Hukuk Danismani Av. Esin YUCE cevaplad..
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Sosyal Medyada Alkollii icki Gdrselleri Paylasmak Yasak mi?
Tiirkiye’de otel, restoran ve isletmelerin sosyal medya hesaplarinda
alkollii igki gorsellerinin kullanimi hukuken nasil degerlendiriliyor?

Kigisel hesaplarla ticari hesaplar arasinda ne fark var?
Marka, sise, kokteyl veya bar gorselleri paylasilabilir mi?

Sosyal medyada alkollu i¢cki gorunen bir fotograf paylasmak,
paylasimi yapan kisinin kim olduguna ve icerigin amacina
gore farkli hukuki degerlendirmelere konu olabiliyor.
Ozellikle otel, restoran, bar ve etkinlik mekanlarinin sosyal medya
hesaplarinda alkollu iceceklerin kullanildigi gorseller; alkollu igkilerin
reklaminin yapilmasi, tuketime 6zendirilmesi ve dolayli tanitimi
acisindan dikkat edilmesi gereken onemli bir alan olusturuyor.
Bu kapsamda 4250 sayili Ispirto ve ispirtolu ickiler inhisari Kanunu,
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi ve ilgili
reklam mevzuati ¢ercevesinde sosyal medya iceriklerinin nasil
degerlendirilmesi gerektigini ele aldik.

IQUEEM Hukuk Danismani Av. Esin Yuce'nin degerlendirmeleriyle,

sosyal medyada alkollu igki igeren gorsellerin kullaniminda dikkat
edilmesi gereken temel noktalar derledik.
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Kisisel Hesaptan Alkollii icki Goriinen Fotograf Paylasilabilir mi?
Tek basina alkollu icki gorunen bir fotograf paylasmak yasak degildir.
Ancak paylasimi kimin yaptigi ve igerigin amaci hukuki
degerlendirmeyi degistirir.

Herhangi bir ticari amaci veya marka is birligi olmayan kisilerin kendi
sosyal medya hesaplarindan masada veya elde alkollu icki gorunen
paylasimlar yapmasi yasak degildir. Bu durum kisisel yasamin
gizliligi ve ifade ozgurlugu kapsaminda degerlendirilir.

Buna karsilik paylasim bir marka is birligi, hediye urun tanitimi veya
markay! belirgin sekilde one cikaran kurgusal bir igerik niteligindeyse,
kisisel hesaptan yapilmis olsa dahi farkli bir hukuki degerlendirme
sOz konusu olabilir.

Kisisel Hesap ile isletme Hesabi Arasindaki Fark Nedir?
Kisisel (bireysel) hesaplar ile isletme/ticari hesaplar arasinda hukuki
acidan fark vardir.

Bireysel hesaplarda yapilan paylasimlar ifade ozgurlugu kapsaminda
degerlendirilirken, ticari hesaplarin paylasimlari dogrudan
veya dolayli reklam/tanitim yasagina tabidir.

Bu nedenle bir kisinin kendi hesabinda yaptigi bir paylasim ile bir
otel, restoran veya markanin ticari sosyal medya hesabinda yaptigi
paylasim ayni hukuki ¢cercevede degerlendirilmez.

Otel ve Restoranlarin Sosyal Medya Paylasimlarinda
Alkol Goriinmesi Yasak mi?
isletmelerin veya ticari hesaplarin sosyal medya paylasimlarinda
alkol gorunen gorseller paylasmasi yuksek hukuki risk tasir.
Kanun; alkollu igkilerin her ne suretle olursa olsun reklaminin
yapilmasini, tesvik edilmesini veya
tuketime ozendirilmesini agik¢a yasaklar.

4250 sayili Ispirto ve ispirtolu ickiler inhisari Kanunu’nun 6. maddesi,
alkollu ickilerin her ne suretle olursa olsun reklaminin yapilmasini ve
tuketime o6zendirilmesini kesin olarak yasaklar.
Dolayisiyla masada bulunan bir sarap kadehi veya kokteylin gorsel
icerisinde nasil konumlandirildigi onem tasir. Arka planda tesadufen
gorunen bir igki ile gorselin merkezine yerlestirilen, estetik ve cazip
bicimde sunulan bir i¢ki ayni sekilde degerlendirilmez.

IQUEE
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Alkollii ickinin Arka Planda Gériinmesi ile One Cikarilmasi
Arasinda Fark Var mi?
Bu noktada dort temel baslik 6ne gikiyor:

Tiiketime Ozendirme Yasagi
Masada istah acici veya cazip bir sunumla duran sarap kadehi veya kokteyl gorseli,
denetleyici kurumlar TAPDK / Tarim ve Orman Bakanlidi ile
Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu tarafindan “alkol tuketimini
tesvik edici ve 6zendirici” kabul edilmektedir.

: Marka ve Logo Goriunurligu
Ickinin sisesi, markasi veya ambalaji gérunuyorsa bu durum
dogrudan “ortulu reklam” sayilir ve agir idari para cezalarina yol agar.

Dolayli Tanitim Riski
Sise gorunmese bile bardagin veya kokteylin odak noktasi yapilmasi, isletmenin
alkol satisi Uzerinden musteri gekme gayreti olarak degerlendirilir.

Bilgilendirme ile Ozendirici icerik Arasindaki Sinir
Yasaya gore isletmeler yalnizca mekanin ruhsatli oldugunu
veya alkollu urun segenegi bulundugunu sade ifadelerle, 6rnegin yazili bir
menu listesi seklinde belirtebilir. Ancak bunu 6zendirici
gorsellerle destekleyemez.

Sisedeki Marka veya Logo Goriiniiyorsa Ne Olur?
Evet, sisenin Uzerindeki marka veya logonun gorinmesi paylasimi hukuken
reklam ve tanitim haline getirir.
Turkiye'deki 4250 sayili Kanun ve
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi uyarinca
durum isletme ve ticari hesaplar ile kisisel
hesaplar agisindan degerlendirilir.

Bir restoran, otel veya mekanin paylasiminda alkol markasinin ya da logosunun
gorunmesi dogrudan “ortuli reklam” veya “alkol tanitimi” kabul edilir. Yasaya gore
alkollu i¢kilerin her ne suretle olursa olsun reklami yasak oldugundan,
logo veya markanin gorunmesi agir idari para cezasi sebebidir.

Kisisel hesaplarda ise kural olarak ticari amag yoksa ihlal dogmaz. Ancak paylasim
bir marka is birligi, hediye urun tanitimi veya markayi belirgin sekilde 6ne ¢ikaran
kurgusal bir igerik niteligindeyse, kisisel hesaptan yapilmis olsa dahi
Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu tarafindan “yasakli ve ortulu alkol reklami”
olarak degerlendirilip yaptirima tabi tutulabilir.

IQUEE
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Oteller ve Restoranlar Barlarini veya Kokteyllerini Gosterebilir mi?
Isletmeler: otel, restoran, bar veya etkinlik mekani fark etmeksizin sosyal medya
hesaplarinda barlarini veya hazirladiklan kokteylleri serbest¢ce gosteremezler. Bu
paylasimlar yuksek hukuki risk tasir ve denetim organlarinin yaptirnmlarina tabidir.
Bar Gorselleri
isletmeler, mekanin genel atmosferini veya bar tezgahini genis aciyla paylasabilir.
Ancak odagin alkollu icki siselerine, markalara, icki dokiim sahnelerine veya 6zel
sunumlara kaymasi durumunda paylasim “alkol kullanimini
ve satisini 6zendirme” kapsaminda degerlendirilir.
Kokteyl Gorselleri
Hazirlanan kokteyllerin estetik/cazip gorsellerle, yapilis videolariyla
(barmen sovlar vb.) veya istah agici sunumlarla 6ne ¢ikarilmasi, Ticaret Bakanligi
Reklam Kurulu ve Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan
“tuketime tesvik” sayilmaktadir.
Imza Kokteyl Paylasimlari
isletmelerin kendilerine 6zel (signature) imza kokteyllerini sosyal medyada tanitmasi
dahi ticari hesap Uzerinden yapildigi icin dogrudan alkol tanitim
yasaginin ihlali olarak kabul edilmektedir.
Happy Hour ve Promosyonlar
“Barimizda saat 18:00-20:00 arasi kokteyllerde indirim” veya “Kokteyl tadim gecesi”
gibi etkinlik ve promosyon duyurularinin sosyal medyada yapilmasi
kanunen agik¢ca yasaktir.
Bu tur paylasimlar tespit edildiginde idari para cezasi ve icerikleri
durdurma/kaldirma cezasi uygulanmaktadir.

“Aksaminizi Bir Kadeh Sarapla Tamamlayin” Gibi ifadeler Kullanilabilir mi?
“Aksaminizi bir kadeh sarapla tamamlayin” gibi ifadeler, Turkiye’deki alkol mevzuati
uyarinca dogrudan kanun ihlali sayildidi igin ciddi hukuki risk tasir.

4250 sayili Kanun’un 6. maddesi, alkolll ickilerin kullanimini tesvik eden
veya tuketime o6zendiren her turlu ifade ve slogani agik¢a yasaklar.
“Aksaminizi sarapla tamamlayin” ifadesi, tuketiciye dogrudan bir yasam tarzi ve
alkol tuketim eylemi telkin ettigi icin “6zendirici” kabul edilir.

Ayrica reklam mevzuatina gore bir Grinun kullanimini cazip kilan, urtunle olumlu bir
ruh hali veya deneyim eslestirmesi yapan metinler ticari reklam sayilir.
Turkiye'de alkolll i¢kilerin dogrudan veya dolayli reklami tamamen yasaktir.
Alkolli mekanlar ve oteller, ticari ruhsatlari kapsaminda yalnizca alkol servislerinin
bulundugunu belirtebilirler. Ancak metnin “igki icmeye ¢agri” veya
“deneyim pazarlamasi” boyutuna ge¢mesi, yasal sinir olan
haber verme/bilgilendirme amacini asar.

Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu ile Tarhm ve Orman Bakanligi, sosyal mecralardaki
bu tarz yonlendirici sloganlari tespit ettiginde isletmelere yuksek tutarlarda idari
para cezasi ve igerik erisim engeli yaptinmi uygulamaktadir.
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Meniide Alkollii igecek Bulundugu Sosyal Medyada Duyurulabilir mi?
Evet. Bir isletmenin menuslnde veya hizmet alaninda alkollu icecek bulundugunu
sosyal medyada duyurmasi, duyurunun bilgilendirme
sinirlan icinde yapilmasi ile mumkuindur.

Ancak hukuki agidan “bilgilendirme” ile “yasakli tanitim/reklam” arasindaki ¢izgi ¢ok
incedir ve Reklam Kurulu ile Tarim ve Orman Bakanlig: tarafindan
oldukgca kati yorumlanmaktadir.

Bilgilendirme Kapsaminda
Sade ve pasif duyuru:

“Alkollli / Alkolsiiz icecek Seceneklerimiz Mevcuttur” veya “Ruhsatli Alkollii Resto-
ran” gibi objektif, notr ve sade ifadeler kullanilabilir.

Kuru menu listesi:
icki markasi, 6zel logo veya 6zendirici gorsel barindirmayan
sade bir menu fiyat listesi sunulabilir.

Tanitim Sinirinin Asildig1 Durumlar
Cazip gorsel sunumu: Menudeki icecegin istah acici, estetik veya
sik kadehlerde sunulmus fotografinin/videosunun paylasilmasi.

Talep yaratici ve 6zendirici dil: “Harika bir sarap esliginde”,

“Soguk bir bira ile serinleyin”, “Gunun yorgunlugunu kokteylle atin”
gibi tuketimi tesvik eden ifadelerin kullanilmasi.

Kampanya ve indirim duyurulari: “2 kadeh alana 1 kadeh bedava”,

“Happy Hour saatleri”, “Sarap menusunde %20 indirim” veya “1500 TL yerine 1000
TL” gibi fiyata veya toplu alima dayali cazibe unsurlarinin paylasilmasi.
Marka / sise gorunurligi: Menu duyurusunda icki markalarinin logolarinin,
etiketlerinin veya ayirt edici ambalajlarinin yer almasi.

Bu durumlar gergeklestigi anda durum “bilgilendirme” olmaktan ¢ikar
ve kanuna aykiri reklam/tanitim sayilir.

Instagram Story, Reels ve Gonderiler Arasinda Hukuki Fark Var mi?
Hayir. Instagram Story (Hikaye), Reels veya Gonderi (Post) olmasi
acisindan mevzuatta hicbir fark yoktur.

Ayrica icerigin 24 saat sonra kaybolmasi yasal sonucu
veya ihlal gercegini degistirmez.

4250 sayili Kanun ve Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi,
alkol reklami ve tesvikini her turll mecra, ortam ve iletisim kanali igin istisnasiz
yasaklar. Mecranin gegici olmasi veya formati hukuki tanimi degistirmez.

Bir icerigin 24 saat yayinlanip silinmesi, ihlalin gerceklestigi gercegini ortadan
kaldirmaz. Reklam Kurulu, Tarim ve Orman Bakanligi gibi denetim organlar veya
uguncu kisilerin aldigi ekran goruntuleri, ekran kayitlari ve dijital arsivler idari para
cezasl kesilmesi icin tam delil kabul edilir.
icerigin algoritmik olarak daha fazla kisiye ulasmasi, 6zellikle Reels gibi Kesfet’e
dusen formatlarda, ihlalin etki alanini artirdigi i¢in denetim organlarinin
dikkatini cekme olasiligini yiikseltir. ihlalin tespiti aninda idari siirec baslatilir.
Hikayenin suresinin dolup silinmis olmasi, kesilecek olan yuksek tutarli
idari para cezalarini engellemez.

IQUEE
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Marka Adi Yazmiyorsa Sise veya Ambalaj Goriinebilir mi?
Evet, alkollu icki markasinin adi metinde veya gorselde acikga yazilmasa bile, sisenin kendisi-
nin, etiketsiz formunun veya karakteristik ambalajinin gériinmesi de
hukuken tanitim ve ortulu reklam sayilir.

Mevzuat, reklam yasagini sadece isim soylemek veya logo gostermek ile sinirlandirmaz.
Tuketicinin zihninde belirli bir markayi ¢cagristiran 6zel sise tasarimlari, karakteristik
renk paletleri, 6zgun ambalaj hatlari veya ikonik etiket sekilleri dolayli/6rtuli
marka tanitimi kabul edilir.

Sektorde bilinen markalarin ambalaj tasarimlari, markanin kimligiyle 6zdeslestigi icin ismi
gizlense dahi urunu dogrudan isaret eder.
isletme veya ticari hesap paylasimlarinda marka hi¢ anlasilmasa bile, sirf bir alkol sisesinin
veya ambalajinin estetik kurgu icinde gosterilmesi “alkol kullanimini cazip kilma ve 6zendirme”
kapsaminda degerlendirilerek idari para cezasi yaptirrmina konu olur.

Yurt Disindaki Global Hesaptan Yapilan Alkollii icki Paylagimi
Tiirkiye Hesabinda Yeniden Paylasilabilir mi?

Hayir. Global bir markanin yurt disindaki hesabindan yayinlanan alkolli igki icerigini markanin
Turkiye hesabinda veya Turkiye'deki bir isletme hesabinda yeniden paylasmak (repost/share)
mumkun degildir ve acik¢ca hukuka aykiridir.

Bunun temel nedeni, alkol reklami yasaklarinin tlkesel olmasidir. Bir igerigin ABD, Avrupa
veya baska bir ulkede mevzuata uygun olmasi, Turkiye sinirlari iginde veya Turkiye'deki
kullanicilara yonelik hedefli hesaplarda paylasilmasina mesruiyet kazandirmaz.

4250 sayili Kanun’un 6. maddesi geregi Turkiye'de alkolllu igkilerin her ne suretle olursa olsun
reklami, dogrudan/dolayli tanitimi ve tesviki tamamen yasaktir.

Global hesabin gorselinde logo, sise, kokteyl veya 6zendirici bir unsur yer aliyorsa, Turkiye
hesabinda paylasildigi an idari yaptirima tabi olur.

Global markalarin Turkiye uzantili sosyal medya hesaplari dogrudan Turk mevzuatina
ve Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu denetimine tabidir.

Bu tir icerikler tespit edildiginde platform ici icerik kaldirma/erisim engeli kararlarinin yani
sira, paylasimi yapan Turkiye temsilciligine veya isletmeye
yuksek tutarli idari para cezalari uygulanmaktadir.

Paylasmadan Once Markalarin Kendisine Sormasi Gereken 3 Soru
Bir marka veya isletme sosyal medyada paylasim yapmadan once
su u¢ soruyu kendisine sormalidir:
1. Gorsel veya metin tuketiciyi alkol kullanmaya tesvik ediyor mu
ya da bunu cazip/6zendirici kiliyor mu?
icerigin genel kurgusu “keyif”, “rahatlama”, “eglence” veya “yasam tarzi” mesaji vererek alkol
tlketimini olumlayan ya da cagri yapan bir dilde mi?
2. Paylasimda herhangi bir alkol markasi, logosu, etiketi
veya ayirt edici ambalaji one gikiyor mu?
Sise, kutu veya karaf tUzerinde markanin adi yazmasa bile, ambalajin karakteristik formu veya
logosu tuketicinin zihninde dogrudan bir markayi cagristiriyor mu?
3. Bu paylasim, isletmenin sundugu hizmetin 6tesine gecerek dogrudan
veya dolayli bir alkol tanitimina donusuyor mu?
Paylasim sadece “mekanimizda alkolll icecek segenegi vardir” seklindeki
notr ve pasif bilgilendirme sinirini asip, kokteyl/icki odakl bir gorsel
ova veya kampanya duyurusuna kayiyor mu?
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Sonu;g
Sosyal Medyada Alkol Igeren Igeriklerde
Nelere Dikkat Edilmeli?

Turkiye'de sosyal medyada alkollu icki igeren igeriklerin
degerlendirilmesinde yalnizca alkolun gorselde bulunup
bulunmadigina bakmak yeterli degildir.

Paylasimin kim tarafindan yapildigi, ticari bir amag
tasiyip tasimadigi, alkollu icecegin gorselde nasil konumlandinldigs,
marka veya ambalajin gorunur olup olmadigi, kullanilan
dil ve icerigin tuketimi tesvik edip etmedigi
birlikte degerlendirilmelidir.

Ozellikle otel, restoran, bar ve diger isletmeler agisindan;
alkollu icecekleri gorselin merkezine yerlestiren, marka veya
ayirt edici ambalajlari one ¢ikaran, tuketimi tesvik eden ifadeler
kullanan veya indirim ve kampanyalar uzerinden talep yaratmaya
calisan igerikler yuksek hukuki risk tasimaktadir.

Bu nedenle sosyal medya icerikleri hazirlanirken yalnizca
“Alkol gorunuyor mu?” sorusunun degil, “Bu igerik alkol tuketimini
veya belirli bir alkolll icecegi tanitiyor, tesvik ediyor ya da cazip hale
getiriyor mu?” sorusunun da sorulmasi onemlidir.
IQUEEM olarak, ozellikle turizm ve konaklama sektorinde sosyal
medya iceriklerinin yalnizca yaratici ve dikkat ¢ekici degil,
ayni zamanda ilgili mevzuat cercevesinde degerlendirilmesinin de
onemli oldugunu dusunuyoruz.

Bu icerik genel bilgilendirme amaciyla hazirlanmistir.
Somut olaylarin hukuki degerlendirmesi, igerigin butun unsurlari
ve olayin kosullan dikkate alinarak ayrica yapilmalidir.
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